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NAMING E,
[TALIANITA

PROMUOVERE IL BEL PAESE GRAZIE Al NOMI GIUSTI

Non c¢'€ occasione migliore
di ExpoMilano2015

per parlare di italianita.

Far rinascere la voglia
dTtalia nel mondo,
trasformare Milano nella
Porta daccesso allltalia.
promuovere il Paese con il
suo patrimonio di bellezze
culturali: gli intenti sono
molti, e tanti sono volti a
valorizzare il Bel Paese.

Si sa. litalianita nel mondo
€ ricercata, apprezzata,
importata... a volte anche
fabbricata di sana pianta

e comunicata quando di
italiano c'¢ ben poco. In
molti hanno capito che

la parola & un veicolo
fondamentale per attribuirsi
lorigine di un bene,

grazie a quellelemento
essenziale che ¢ il suo
sSuono. Questo fenomeno,
sintetizzato nellespressione
inglese ‘talian Sounding’, €
considerato dal Diritto dei
Marchi come concorrenza
sleale quando riferito a
prodotti che non sono
affatto italiani. Come si

e visto nella puntata di
dicembre 2014, ogni lingua
ha dei suoni e dei vissuti
particolari che connotano la
loro melodia. Linglese ad
esempio esprime globalita,
modernita, tecnologia
mentre nel francese si
percepisce dolcezza,
seduzione, eleganza
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e delicatezza; litaliano
invece € calore, gioia,
sole, sensualita € gusto.

Il nome & parola, la

parola € suono, il

suono e vibrazione e la
vibrazione ¢ sensazione.

Il nome pud quindi dare

la sensazione di italianita
semplicemente grazie alla
sua melodia. E ‘Suonare
italiano’ non significa

per forza utilizzare una
parola di dizionario: nomi
di brand come GUCCI,
BUGATTI, BARILLA,
NUTELLA, INTESA,
VOLLUTO possono
essere riconosciuti come
‘cognomi’ o ‘neologismi’

da un italiano, ma per uno
straniero che non conosce
la lingua, sono solo nomi
che ‘suonano italiano'.
Sempre per via della loro
sonorita, altre parole,
nomi 0 espressioni sSono
chiaramente riconducibili
allltalia pur essendo
presenti in dizionari di altre
lingue: si possono citare
DOLCE VITA, BRAVO,
CASANOVA, DIVA oppure
parole del lessico musicale
come CRESCENDO,
ALLEGRETTO, MAESTRO.
Altri ancora come SANTAL,
BENETTON, DIESEL,
GROM, KARTELL, THUN,
brand italiani a tutti gli
effetti, non vengono
percepiti come tali da uno



straniero se non conosce
a priori la loro origine: di
fatto, questi nomi non
‘suonano’ italiano.

Ecco allora che si pud

fare una valutazione
sensata sul naming di
ExpoMilano2015: se
davvero uno degli obiettivi
fondamentali di questo
avvenimento € promuovere
ITtalia nel mondo, non &
pertanto il momento giusto
di ‘suonare italiano? In
Italia il cibo & sinonimo di
qualita; mal si racconta

nel nome della mascotte
FOODY che rimanda al
mangiare globale, al Junk
Food, al Fast Food e al
cibo anglosassone. Mal si
racconta anche nel nome
del portale dei Beni e delle
Attivita culturali Italiane

VERYBELLO.IT,

che sembra ideato

dalla mente di un turista
americano. L'uso di nomi
come STILE DI VITA,
FAVOLOSO, MOSTRA

e ARTISTA risulterebbe
sicuramente pitu coerente
dei vari LIFESTYLE,

WONDERFUL, EXHIBITION,

SHOWMAN che si trovano
sui siti ufficiali di EXpo ...
Litalianita & un pregio che
solo [1talia puo rivendicare,
ed € quindi un dovere
farlo in occasione di un
evento cosi epocale
come ExXpoMilano2015,
dedicato per di piti ad
una delle massime
Eccellenze italiane: il cibo.
E un'ovvieta ma sembra
fondameniale ricordarlo:
litalianita si esprime con
parole e suoni italiani.

el proi

Jncia
Il nome tende ad

a‘ru.rl ato da quelio della Gitta (ﬁ{ Jtante e callan
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"0 della manifestazione.

naming

Expo 2015, very belio,
ltalia, food, nutrimento;
parole d'ordine a icona di un
anno ancora tutto da scoprire
come andra.

Very bello?

Tanto ricca ed esaustiva

e la lingua italiana che,
evidentemente, non e

facile farci i conti.

Mix and match di suoni

e significati che, forse, in
un’occasione cosi unica,
avrebbero bellamente potuto
suonare tutto italiano.

No?



